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                                                               ПОЛОЖЕНИЕ

о конкурсе бизнес-планов 2016 года
Цели конкурса

· выявление новых идей для малого бизнеса, в том числе в сфере туризма и экологии
· стимулирование предпринимательской активности молодежи Дмитровского муниципального района, выявление потенциальных предпринимателей

Организаторы конкурса

Организатором конкурса (далее – Оргкомитет) является Бизнес-инкубатор «START-UP» Дмитровской межрайонной торгово-промышленной палаты. Адрес: г. Дмитров, ул. Профессиональная, д. 3 (ТД «Юбилейный), офис 520; тел. (49622) 5-46-37, (49622) 4-30-50; 
e-mail: bi@dmtpp.ru.

Участники конкурса
В конкурсе могут участвовать студенты и аспиранты ВУЗов (филиалов, представительств), расположенных на территории Дмитровского муниципального района, студенты образовательных учреждений среднего профессионального образования, ученики 9-11 классов общеобразовательных учреждений, рабочая молодежь.

Приоритеты
Приоритетными отраслями в отношении данного конкурса являются внутренний туризм и экология. Проекты иной направленности также принимаются.
Условия и порядок проведения конкурса
Этапы проведения конкурса:
1) Подача бизнес-планов в Оргкомитет
2) Заочный этап (экспертиза представленных проектов специалистами ДМТПП)

3) Оглашение результатов заочного этапа

4) Очный этап (защита проектов авторами)

Бизнес-план должен быть предоставлен на бумажном носителе и продублирован  в электронном виде (на СД или по электронной почте bi@dmtpp.ru). Рекомендации и требования к содержанию бизнес-плана приведены в Приложении 2.

Заочный этап

Для участия в конкурсе необходимо до 23 марта предоставить в Оргкомитет бизнес-план предпринимательского проекта, оформленный в соответствии с требованиями, приведенными в Приложении 1.

Представленные бизнес-планы проходят экспертизу и оцениваются по следующим основным критериям:

· соответствие содержания рекомендациям и требованиям, приведенным в Приложении 1;

· степень проработки разделов бизнес-плана.

Проекты некоммерческого характера не принимаются и не оцениваются.

Оглашение результатов заочного этапа

Дата оглашения результатов заочного  этапа конкурса  25  марта в 15.00 в малом  конференц-зале ДМТПП (2-й этаж). Оглашается список бизнес-планов, допущенных к участию в очном этапе. Допущенным к очном этапу участникам конкурса возвращаются бизнес-планы с рекомендациями в письменном виде по их доработке.

Доработанные бизнес-планы необходимо представить в день защиты проектов не позднее 9.00 в конференц-зал ДМТПП.

Очный этап

Дата проведения очного этапа конкурса 30 марта в 10:00 в конференц-зале ДМТПП (3-й этаж). Очный этап проходит в виде череды презентаций предпринимательских проектов. Задача участника при подготовке к этому этапу – доработать бизнес-план с учетом рекомендаций экспертов Оргкомитета и подготовить эффектную презентацию предпринимательского проекта. Рекомендации по подготовке презентации приведены в Приложении 2.

Выступление участника состоит из подготовленной презентации (продолжительность – не более 5 минут) и ответов на вопросы членов жюри (продолжительность – не более 7 минут).

Итоги конкурса подводятся в день проведения Очного этапа после совещания жюри. Победителей конкурса определяет жюри. Победителями конкурса являются участники, занявшие 1, 2, 3 места.

Победители конкурса получают:

· дипломы, соответствующие занятым местам;

· скидка на любой курс Школы бизнеса ДМТПП в 2016 году  - 60% (но не более 10000 руб.);

· приоритетное право реализации своего предпринимательского проекта в Бизнес-инкубаторе «START UP» ДМТПП по программе «Старт»;

· ценные призы.

Члены жюри и спонсоры вправе устанавливать дополнительные призы.

Все бизнес-планы, допущенные к участию в очном этапе, будут размещены в виде сжатого описания на сайте Бизнес-инкубатора «START UP» ДМТПП.
Основные критерии оценки
· новизна, инновационность бизнес-идеи

· коммерческий потенциал идеи

· степень проработки разделов бизнес-плана

· эффектность, убедительность презентации

Оргкомитет не возвращает авторам бизнес-планы, представленные на очный этап конкурса. Оргкомитет не может без письменного согласия автора использовать бизнес-план для получения коммерческой выгоды, передавать его третьим лицам. Права интеллектуальной собственности на бизнес-планы остаются за авторами.

Состав жюри

В состав жюри заочного этапа конкурса входят специалисты Управления развития предпринимательства и Бизнес-инкубатора «START UP» ДМТПП.

В состав жюри очного этапа конкурса входят члены Экспертного совета Бизнес-инкубатора ДМТПП, специалисты ДМТПП, руководители и специалисты предприятий и организаций Дмитровского муниципального района.

Приложение 1

к Положению о конкурсе бизнес-планов

Рекомендации и требования к содержанию бизнес-плана

Требования:

1) Содержание титульной страницы:

Конкурс бизнес-планов 2016 г.

БИЗНЕС-ПЛАН

«______________________________________________________»

название
Образовательное учреждение:_______________________________________________

	Автор

	Фамилия Имя Отчество
	

	Курс (класс)
	

	Контактный телефон
	

	E-mail
	

	Научный руководитель

	Фамилия Имя Отчество
	

	Должность
	

	Контактный телефон
	

	E-mail
	


Дмитров, 2016 г.

2) Основные требования к оформлению

Бизнес-план должен быть представлен в 1 экземпляре на бумажном носителе в формате А4 и продублирован  в электронном виде (на СД или по электронной почте bi@dmtpp.ru). Графики, диаграммы, таблицы должны быть пронумерованы, подписаны. В тексте на них должны быть ссылки.

Рекомендации:

Бизнес-план – документ, содержащий всестороннее описание бизнеса и среды, в которой он действует, а также системы управления, в которой он нуждается для достижения поставленных целей.

Единого стандарта на разработку бизнес-плана не существует. Какой бы ни была форма, структура изложения материала, основным критерием оценки будет степень всесторонней проработки бизнес-проекта. Оргкомитет считает предложенную ниже структуру бизнес-плана оптимальной с точки зрения всестороннего описания бизнес-проекта. Однако при написании бизнес-плана можно использовать и другую структуру изложения материала, которая приводится в литературе по бизнес-планированию. Это не будет являться ошибкой, если в бизнес-плане будут отражены все стороны деятельности предприятия и внешней среды, предусмотренные нижеприведенной структурой.

Содержание бизнес-плана:

1) Титульный лист

2) Содержание

3) Резюме (суть проекта, пишется, как правило, в самую последнюю очередь)
4) Компания (раздел включается только в том случае, если реализовывать предпринимательский проект, описанный в бизнес-плане, будет компания, имеющая опыт работы)
4.1) Миссия

4.2) История

4.3) Стратегические преимущества

4.4) Организация бизнеса

4.5) Структура компании

4.6) Ключевые подразделения

4.7) География, каналы сбыта

4.8) Текущее состояние

5) Продукты/услуги

Опишите продукцию компании, делая основной акцент на ее рыночных характеристиках. О каждом продукте (или группе продуктов) желательно дать следующую информацию:

5.1) Краткое описание его характеристик

5.2) Целевые сегменты рынка, потенциальные клиенты

5.3) Принципы ценообразования

5.4) Принципы дистрибуции

5.5) Ключевые факторы, обеспечивающие его конкурентоспособность

5.6) Наличие дипломов, патентов, сертификатов, результатов независимой оценки продуктов

6) Состояние рынка и отрасли

6.1) Используемые методы анализа рынка

6.2) Состояние отрасли

6.3) Профиль клиента

6.4) Состояние целевых рынков, их объем, емкость

6.5) Конкуренты

7) Маркетинговый план

7.1) План маркетинговых мероприятий (ввод новых продуктов/услуг, дополнительные маркетинговые исследования, организационные преобразования)

7.2) Реклама и стимулирование сбыта

7.3) Прогноз продаж

Комментарии:

· не следует делать прогноз чрезмерно точным и детальным;

· прогноз продаж должен быть логически увязан с вашим описанием рынка, упомяните те факты и цифры, на которых вы основывались при прогнозировании;

· будущие продажи должны быть логически увязаны с историей деятельности вашей компании (если компании еще нет – с историей деятельности компаний, работающих на тех же рынках). Если динамика продаж отличается от того, что наблюдалось ранее, то надо выделить те новые факторы, которые позволили вам делать такие предположения.

8) Операционный план

8.1) Начальные инвестиции

8.2) Операционная деятельность (краткое описание производственного процесса, план по персоналу, структура затрат)

9) Факторы риска и стратегия снижения рисков

Основные риски, связанные с реализацией проекта и планируемые меры, направленные на их снижение. Экспертная оценка рисков.

10) Финансовый план

10.1) Прогноз движения денежных средств (Cash-flow)

10.2) Потребность в финансировании (величина необходимого капитала и подробное описание предполагаемых условий его привлечения)

11) Приложения

Приложение 2
к Положению о конкурсе бизнес-планов

Рекомендации по подготовке презентации

Презентация представляет собой выступление автора проекта перед аудиторией (жюри, участники конкурса, гости, журналисты) по теме своего проекта. Задача презентации – убедить аудиторию в перспективности проекта.

Презентация обычно состоит из подготовленного выступления автора проекта и ответов на вопросы аудитории.

Продолжительность подготовленного выступления не должна превышать 7 минут.

Приветствуется использование при выступлении презентации, подготовленной в MS PowerPoint. Во время выступления также можно использовать флип-чарт, образцы продукции и прочие инструменты повышения эффектности и запоминаемости вашего выступления.

Рекомендации специалистов по проведению презентаций*:

· Любая презентация - это диалог, а не монолог. Презентер должен быть готов перестроиться в зависимости от реакции слушателей. Презентация - не трамвай, а внедорожник.

· Важнейшее преимущество презентации - наглядность. Однако фотографии на каждой странице не решают задачи - наоборот, если их слишком много, зритель будет реагировать на них все менее и менее интенсивно. Альтернатива фотографиям - схемы и графики.

· Презентация не любит изобилия текста. Часто менеджер просто перекладывает текст в презентацию абзац за абзацем с более или менее внятно выделенными заголовками. И это большая ошибка. Презентация по своей сути предполагает выделение главного. Получив текст, сперва надо решить, что является ключевым в описании. Когда эти тезисы выделены, они определят структуру будущей презентации. Затем следует решить, что наиболее точно и выигрышно описывает главные мысли или аргументирует в их пользу. Это должно попасть на слайд.

· Я бы советовал не злоупотреблять анимационными техниками, возможности для которых предоставляет PowerPoint. Вообще, я всегда рекомендую делать презентации без использования анимации, за исключением тех случаев, когда она действительно помогает прояснить тот или иной вопрос.

· Самая распространенная ошибка - убеждение в том, что слайды – это и есть презентация. Нет!!! Презентация – это выступающий, а картинки должны рассматриваться не более чем наглядные пособия в прямом смысле этого слова - они нужны только для того, чтобы поддержать оратора.

· Люди запоминают только наиболее важную для них информацию, а не общие фразы, и поэтому лучше трижды повторить суть Вашей презентации, чем рассказать немного обо всем.

· Три основных элемента успешной презентации: великолепное вступление, отличное заключение, а между ними будьте максимально краткими.

______________

* Джин Желязны, McKinsey & Company; Юрий Аммосов, агентство "Михайлов и партнеры".

